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Retrouvez des études de cas marketing pratiques !

Comment NIKE pari sur le web pour
relancer sa marque « Outdoor » ?
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Presentation de la Marque NIKE ACG
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v Marque « » de NIKE HCE

v' Marque couvrant des activités sportives extrémes de plein air :
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Enjeux spécifigues de I'industrie de

montagne
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v’ Communiquer de et faire ressentir a
I'internaute des , des et des

v « Ce que veulent nos clients, ce sont des vidéos d'athlétes, de belles

histoires, pas de la pub classique en presse ou une boutique en ligne.»
Thierry Peuchot, directeur marketing Europe de Nike ACG

La Cible :

- Des (60%), mais aussi des femmes

- de :

- assez ages pour prendre des responsabilités, mais assez jeunes pour
et passer leur temps, hors des pistes, a
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NIKE relance sa marque Outdoor sur le web
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LES OBJECTIFS :

v' Re-devenir une « outdoor »

v Renforcer le
Fédérer celles et ceux qui en partagent I'etat d’esprit.

v Nourrir la ,
pas seulement le net

v puis capitaliser pour

WWWw.cas-marketing. v



Pour cela, Nike pari sur le SWEET SPOTS
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Le concept

ONLY ON NIKEACG.COM

> | ’adéquation parfaite de tous les parametres : : et

. Toutes ces conditions réunies et aboutissent a un
résultat pure et spectaculaire.

NIKE ACC VIDEOS
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www.nikeacg.com
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veritable expérience

Un Sweet Spot, c'est un
endroit de réve, ou l'on
pose ou

, N'importe ou dans le
monde. La team Nike ACG
les parcoure sans cesse
pour sortir des podcasts qui
font réver...
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www.nikeacg.com
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<
Une a la fois simple et immersive permet de manipuler
un sur lesquels les premiers Sweet Spots sont positionnés
avec . ski, snowboard, escalade, kayak...
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www.nikeacg.com

8 Sweet Spots |, 8 clips vidéos
SWEET SPOTS
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Apercu du SWEET SPOT 23

HINE ACG TEAM

} SWEETSPOT 23
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Mise en avant des produits de la marque
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Les résultats de 'opération
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= Objectif de trafic atteint :

= Temps passe sur le site moyen :

. Le avoisine les 25%

Un dispositif on-line spectaculaire  qui a réussi a
relancer une marque méconnue du grand public
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Ce cas marketing est propose par :
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