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Retrouvez des études de cas marketing pratiques !

La SNCF créeéee Jojo le mytho
pour relancer la Carte 12-25




Contexte

CAS
MARKETING

v’ La Carte 12-25 offre des réductions aux voyageurs. Cependant, le
produit semble perdre de son pouvoir d’attraction

‘
Y pour la Carte 12-25
Problématique :
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Refaire vivre la Carte 12-25

CAS
MARKETING

v Elaborer une campagne marketing , et

v Objectif :
= Communication :

= Commerciale : Donner et

v Cible:
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Jojo le mythomane !

CAS
MARKETING

= Unjeun homme, , raconte a son entourage ses vacances
et notamment les destinations qu’il a découvert : La Rochelle,

Biarritz, Bordeaux... pour un !

= Ses amis ne le croit pas (« ») |
= Les internautes sont donc invités a aider Jojo a

en cherchant
des

Obijectif :
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Le site comme preuve

CAS
MARKETING

apporte ainsi les preuves d’'un été passeé a voyager

a prix malin.
Le concept :
M o J0joLeMyTho Cugeras wrecre
L'internaute est invité par lui W S (v e =G
mMEéme a parcourir son appartement :
pour

Celles-ci sont cachées dans 'appartement,
elles sont perdues parmi d’autres preuves
pgrfal.tement inutiles pour le jeu, mais plutot MEUR  apE [GODESS (ARTEI2S  _REAEWBNT meimos e
divertissantes. g B
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Shoot du site

CAS
MARKETING

| PAGKER
LAWIDED

CLIGHE MR WEPECTER,
LE €0y (HAMBRE

e

AIDE OOODIES - " apTE 12/25  REGLEMENT menTIONS LEGALES
AIDE ) (ARTEI/IS TIONS, LEGAL ES
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Un extrait vidéo prouvant ses vacances

JojoLeMYThO (LIGUE POUR INPECTER
LE CON BUREAU

_LEJEU " AjpE | GOODIEY | - (ARTE 1/15 REGLEMENT WENTIONS LEGALES

Svcr)
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Promotion cette campagne

= Un envoye aux jeunes 12-25 de la 3

Ture, $oat le nonde te Traite de mythe quan
Base de contacts voyages-sncf.com. e |
\—"\“ ‘a‘.x.# fa Wals, BardezaX, en passin Ly

)(\3“ 4 pac wenacs... Toi g Convis le Yuyaa, aice

& Topp & prouver que C'est Pz uh myTh b~ 4 2

J ‘-' - .
! ON GAGNE QU0 S ON AIDE 4007 11_ gft ’2\ :

.| Des TPODS NANO, des APPARETLS PHOTO, |

n‘;':'
| La ! prOpOSEG P Il_éi.ér!;»;fzzzir;Irxssaznusmug,: Jm‘?’m
A I e ) YT oo LEmyTHO ...
dans les présentoirs § ) W o erro

PROMIS. (CEST PAS DES MY THE

= Une , Suivi des . La vidéo est un
moyen particulierement important pour toucher la cible 12-25. Elle correspond a
des codes actuels, et représente leur quotidien telévisuel.
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Relayer par le mobile

= Un dispositif d’envoi de SMS via le site, pour inviter ses amis a

et

= Docamont sans Hire - Windows Internet Explorer fournd... E‘ m

CAS
MARKETING

participer au |eu.

)

A
MESCAGE |

DOR EETPAS MYING.
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Le cas marketing en chiffres

CAS
MARKETING

visites
pages vues
v" Durée d’une visite moyenne de

validations d’inscription

v Taux de clic de 1,03% sur les bannieres vidéos

v Prés de

pour la campagne emailing
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D’autres cas pratiques sur :
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CAS
MARKETING




